citi handlowy

Warszawa, 12.08.2008
Wyniki Il kwartatu pod wptywem negatywnych zdarzen na rynkach pienieznych.

Zysk netto Citi Handlowy wyniost w drugim kwartale 170 milionow ztotych w poréwnaniu
z 242 min zt zysku netto w analogicznym okresie 2007 roku.

Wynik operacyjny Banku, bez transakcji jednorazowych, po pierwszym pétroczu jest
wiekszy o 3% niz w analogicznym okresie roku ubiegtego. Wynik operacyjny w drugim
kwartale 2008 roku, bez transakcji jednorazowych, byt nizszy o 15% niz w analogicznym
okresie roku ubiegtego na skutek operacji w obszarze skarbowym.

Pozytywne tendencje w wyniku Banku w drugim kwartale b.r. wobec drugiego kwartatu 2007 roku
to m.in.: wzrost wyniku z tytutu odsetek o 11% i wzrost marzy odsetkowej do 3,3%. Znaczaco
poprawity sie takie elementy bilansu jak wzrost kredytéw dla sektora niefinansowego o 19%,
wzrost do 69% wskaznika kredytow do depozytéw i wzrost do 37% udziatu kredytow w aktywach
ogotem, na koniec drugiego kwartatu 2008 roku. Wspotczynnik adekwatnosci kapitatowej
pozostaje na wysokim i stabilnym poziomie 11,6%.

"Przychody drugiego kwartatu sq nizsze niz oczekiwatem gtéwnie z uwagi na rozwdj sytuacji na
rynku euro, ktéry okazat sie inny niz sie spodziewalismy - powiedziat Stawomir S. Sikora, prezes
Citi Handlowy podczas dzisiejszej konferencji prasowej."Cieszy mnie utrzymanie dyscypliny
kosztowej, co jest istotnym elementem w realizacji, zatozonych w naszej strategii rozwoju,
wskaznikéw efektywno$ci Banku. Pomimo nizszych niz oczekiwatem wynikéw w drugim kwartale
pozostaje optymistg jezeli chodzi o sytuacje Banku w catym roku.

Znaczacym sukcesem bankowosci dla firm jest platforma OnLine Trading, ktérej wolumen
transakcji wzrdst 0 116% rok do roku, a wartos¢ transakcji walutowych wykonywanych przez
jednostki sektora publicznego za jej posrednictwem zwiekszyta sie o 191%. Citi Handlowy

w drugim kwartale 2008 roku utrzymat pozycje lidera kart przedptaconych z ponad 70% udziatem
w rynku oraz 395 tysigcami takich kart wydanych na koniec czerwca. Innowacyjny produkt dla
sektora publicznego - Mikrowpfaty, cieszy sie zainteresowaniem, co potwierdza wzrost liczby
podpisanych uméw o 47% (Il kw 2008 wobec | kw 2008). Wsréd znaczacych transakcji

w bankowosci korporacyjnej nalezy wymieni¢ emisje 5-letnich obligacji dla TVN SA o fgcznej
wartosci nominalnej 500 min zlotych. Szczegdlnie wart podkreslenia jest utrzymujacy sie wysoki,
ponad 80%, poziom satysfakcji Klientéw korporacyjnych Banku.

W obszarze oferty dla klientow indywidualnych nastgpit wzrost liczby rachunkéw biezacych

w ztotych 0 42% na koniec Il kw 2008 wobec Il kw 2007. Bank umocnit swojg pozycije lidera
rynku kart kredytowych - w Il kwartale pozyskano rekordowa liczbe 74 tysiecy kart kredytowych,
0 42% wiecej niz w Il kwartale 2007. Rekordowa byfa takze warto$¢ i liczba transakcji w czerwcu
- ponad 3 min transakcji o wartosci 584 min z{!!! Bankowos¢ detaliczna stale rozwija portfel kart
cobrandowych - na czele z kartg Citibank BP, z ktérej korzysta najwieksza na rynku grupa
uzytkownikdw - na koniec czerwca wydanych byto ponad 215 tysiecy tych kart. Duzym
powodzeniem cieszg sie produkty strukturyzowane, ktére Bank zaoferowat jako alternatywe dla
inwestowania na gietdzie. Wartos¢ sprzedazy produktow strukturyzowanych Il kw 2008 vs. Il kw
2007 wzrosta o0 230%, a taczna sprzedaz takich produktow w okresie od stycznia do czerwca br.
wyniosta ok. 415 min zt.
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Bank Handlowy w Warszawie SA to jedna z najwigkszych instytucji finansowych w Polsce, oferujgca pod marka Citi
Handlowy bogaty i nowoczesny asortyment produktéw i ustug bankowosci korporacyjnej, inwestycyjnej i detalicznej. Bank
Handlowy obstuguje 20 tys. klientéw korporacyjnych i 800 tys. klientéw indywidualnych poprzez nowoczesne kanaty
dystrybucji oraz sie¢ ponad 188 oddziatéw. W sktad grupy kapitatowej Banku wchodzg takie podmioty jak: Dom Maklerski
Banku Handlowego i Handlowy Leasing. Przynaleznos¢ do Citigroup, najwiekszej na Swiecie instytucji finansowej,
zapewnia klientom Banku Handlowego dostep do ustug finansowych w ponad 100 krajach. Dodatkowe informacje mozna
uzyskac na stronie internetowej www.citihandlowy.pl.

Citi (NYSE:C) to wiodaca globalna firma $wiadczaca ustugi finansowe. Obstuguje okoto 200 milionéw klientow
indywidualnych, korporacyjnych, rzadowych i instytucjonalnych w ponad 100 krajach. Zapewnia bogaty wachlarz
produktéw i ustug finansowych, jak bankowo$¢ komercyjna i inwestycyjna, bankowos$¢ detaliczna, kredytowanie,
ubezpieczenia, ustugi na rynkéw papieréw wartosciowych i zarzadzanie aktywami. Gtéwne marki pod znakiem
handlowym Citigroup to Citibank, CitiFinancial, Primerica, Smith Barney i Banamex. Dodatkowe informacje mozna
uzyskac na stronie internetowej www.citigroup.com.
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